
1.  INGEWIKKELDE & VERSNIPPERDE INFORMATIE
→ geef heldere en concrete informatie

→ in een brochure, niet enkel online
→ exacte prijs (na korting), locatie & datum
→  verzameld in 1 overzicht

2.  AANBOD IS NIET GEKEND
→ verspreid het aanbod meer gericht

→ infosessies in kwetsbare buurten (vb. op 
  scholen of dienstverlening) 
→  via brugfiguren (wijkwerkers, jeugdwerkers, 
  opgroeicoach, ...)

3.  KINDEREN & JONGEREN IN EEN KWETSBARE SITUATIE 
 GAAN ZELDEN OP KAMP
→ extra aandacht voor die mensen

→  (gratis) kampen voor kinderen & jongeren  
  in een kwetsbare situatie raken niet volzet
→  niet enkel de prijs is een drempel
→  meer toeleiding, tijd & flexibilteit nodig

WELKE DREMPELS 
ZIJN ER BIJ KAMP-
INSCHRIJVINGEN?


